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RESUMEN

Teniendo en cuenta el crecimiento comercial constante de la zona en la cual tenemos
proyectado situar el negocio, crei conveniente elaborar el proyecto de investigacion e
inversion cuyos resultados fueron bastante alentadores.

El alto trafico de gente por la instalacién de nuevas empresas publicas y privadas,
condominios, acceso a diferentes lineas de transporte colaboran para que ideas de
negocios se asienten en este lugar.

TECNO LUK S.R.L. es una empresa joven dedicada a la compra — venta de productos e
insumos informaticos a minoristas, viendo la oportunidad en el rubro y ubicado en un
lugar con accesibilidad como lo es Mariano Roque Alonso.

TECNO LUK S.R.L. lanza al mercado una gran variedad de productos ya existentes en
el mercado, para las empresas que quieran adquirir dichos productos en cantidades y/ o
combos completos pudiendo acceder al mismo en una empresa que no solo busca la
satisfaccion del cliente si no también colaborar para mejorar la calidad de los productos

Esta empresa tiene un gran potencial ya que hay mucha circulacion en el mercado en el
area de informatica y para dar asi obtener oportunidad de crecimiento a nivel pais. La
inversion requerida para la implementacion del proyecto, asi como para el sustento del
negocio en sus inicios es de aproximadamente 250.000.000gs. Los emprendedores
aportaran el 50% de esta cantidad por lo que es necesario inversores externos para
completar el resto.

La impulsadora de este Proyecto es Cynthia Pintos, Lic. en Ciencias Contables y
Administrativas egresada de la Universidad Columbia del Paraguay actualmente se
desempefia como Encargada del area de Cobranzas de la empresa MULTIMEDIA
S.R.L.

Se prevé la recuperacion total del capital aproximadamente en 2 afios 8 meses, asi como
también mejores utilidades para la empresa ya que en este tiempo el negocio alcanzara
un rendimiento del 70% sobre su potencial.

Estamos convencidos de que este negocio sera en realidad rentable.

Si desea obtener mas informacion sobre el proyecto favor contactar con las direcciones
mas abajo sefialadas.



