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INTRODUCCIÓN 

 

ISOHOGAR S.R.L, es una empresa que buscará introducir una innovación al sistema de 

construcción de viviendas, donde las mismas son elaboradas por un elemento básico que 

son los paneles de poliestireno.  

Esta tecnología es de origen Norte Americano y tiene una antigüedad de casi 30 años y 

fue extendiéndose por países como Inglaterra, Francia, Alemania, Australia, Italia y 

Suiza. Últimamente también en Latinoamérica en países como: México, Venezuela, 

Chile, Brasil y Argentina.  

Cabe mencionar que el material prefabricado a ofrecer de paneles tendrá un espesor entre 

5 cm. a 12 cm en función a la variedad de casas ofrecidas, presentando tres tipos de 

vivienda según la necesidad y selección del cliente:  

TIPO I: Cuenta con una habitación, un baño y un espacio integrado para sala-cocina 

comedor.  

TIPO II: Especial para una familia pequeña. Vivienda de dos habitaciones, una cocina, 

sala-comedor, un baño y un lavadero.  

TIPO III: Contiene tres dormitorios, cocina, sala, comedor, un baño y lavadero en el fondo 

de la casa.  

Así también, dichos materiales están compuestas por mallas de acero cincado de alta 

resistencia, están hechas de alambre galvanizado de 2,50 mm de diámetro con una 

separación media de 5 por 10 cm, dichas mallas sobresalen 50 mm en lados opuestos, de 

modo a que puedan solaparse entre sí asegurando la continuidad de la misma, sin 

necesidad de colocar mallas adicionales de refuerzo en cada unión entre paneles. Para el 

encuentro entre dos paredes en ángulo de 90º, se utilizan refuerzos angulares.  

La misma será enfocada a aquellos Subcontratistas que se encargan de la instalación de 

las viviendas prefabricadas de paneles.  

En cuanto a la metodología utilizada, a través de la investigación de mercados, se logrará 

determinar el mercado objetivo, la demanda potencial, las empresas competidoras y los 

clientes potenciales.  


