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RESUMEN 

 

VIZCONDE S. de R.L. de C.V. es una empresa comercial dedicada a la creación, edición 

y comercialización de una revista impresa y una plataforma digital, ubicadas en la colonia 

de Anzures de la ciudad de México. Calle Herodoto 54, Anzures, ciudad de México, por 

lo que se puede señalar que es una empresa comercial.  

El estudio de factibilidad realizado demuestra que la apertura de VIZCONDE S. de R.L. 

de C.V., permitirá satisfacer las necesidades de los clientes en el sector de la ciudad y en 

la región, pues contará con mayor variedad de producto y servicio, tanto en marcas y 

tecnología de punta.  

Otro factor importante es el aporte al desarrollo del sector en donde se ubique la empresa, 

pues se permitirá también el crecimiento de otros negocios pequeños.  

Además de presentar el Estudio Técnico diseñado para la creación, edición y 

comercialización de una revista impresa y una plataforma digital, se expone el estudio 

Económico y financiero el cual demuestra que la apertura de la empresa es factible 

económica y financieramente; adicionalmente se citan los impactos que tendrá el proyecto 

al ponerse en marcha.  

Por último, se dan las conclusiones y recomendaciones convenientes para lograr el éxito 

del proyecto.  

 

Palabra clave: factibilidad, tecnología, modelos, variedad de producto, económico y 

financiero. 


