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INTRODUCCION

Pollos Don Pedro SRL es una empresa dedicada a la crianza, produccion, faena y venta
de pollos parrilleros; el producto final es la elaboracion de la carne de pollo que cumplan
las exigencias conforme a los estdndares de calidad, sanidad que puedan satisfacer las
necesidades de los clientes.

El consumo de carne de pollo en Paraguay se ha duplicado en los en los Gltimos afios,
como consecuencia el nimero de personas prefieren la carne de aves, por ello hoy en dia
la carne de pollo se encuentra en el segundo lugar en cuanto a demanda carnica se refiere
detrds de la vacuna, lo convierte en un negocio interesante debido al constante
crecimiento de la demanda en el mercado local.

La granja avicola estara ubicada en el distrito de Aregua del Departamento Central a 700
metros de la ruta Luque — Aregua acceso totalmente asfaltado a minutos del centro de la
ciudad de Luque, y ubicada a 28 km de Asuncion.

La venta del producto esta direccionada a los locales comerciales como parrilladas,
pollerias, restaurantes en general en la zona de Luque y San Lorenzo.



