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INTRODUCCION

Este plan de negocios consiste en la comercializacion y distribucion de alimentos y
articulos de limpieza a las empresas navieras. En los ultimos afios, el dinamismo
econdmico Yy la intensificacion del movimiento comercial a través de la hidrovia han
posibilitado el surgimiento de nuevos puertos, casi todos privados, asi como la
modernizacién de los antiguos.

En Paraguay los puertos mas importantes son Asuncion y Pilar. Varias empresas
instalaron sus propios puertos en diferentes zonas. La empresa J&C Provisiones
Navales S.R.L ha tomado en cuenta estas oportunidades para poder abastecer a los
remolcadores en los respectivos puertos. El puerto de Asuncion es uno de los mas
importantes donde la mayoria de los remolcadores se abastecen para continuar sus
respectivos viajes.

La empresa J&C Provisiones Navales S.R.L ofrecera de manera directa a las empresas
navieras para el abastecimiento de alimentos y articulos de limpieza y distribucion
hasta los remolcadores con los que cuentan las empresas navieras.

Analizando estos factores J&C Provisiones Navales S.R.L ha decidido instalarse en el
mercado para satisfacer las necesidades de las empresas navieras para abastecer a sus
remolcadores.



