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INTRODUCCIÓN 

 

El presente trabajo trata sobre la creación de un proyecto de inversión dedicada a la 

importación y comercialización de chocolates orgánicos, teniendo en cuenta varios 

factores para la elaboración del proyecto, principalmente la disponibilidad del mercado 

verde en el país, que cada vez se ve más asociado a varios rubros dentro de la salud. Esto 

tiende a identificarse con los mercados saludables ya que el consumo de productos 

orgánicos es sinónimo de bienestar.  

Con la ayuda del siguiente proyecto se podrá dar a conocer lo bueno de utilizar productos 

libres de pesticidas y que cuenten con las certificaciones adaptadas para el bienestar 

humano.  

Con la creación de este proyecto denominado Kawsay SRL, cuyo objetivo es satisfacer 

la variedad de consumo de productos saludables, podremos demostrar la sustentabilidad 

de un proyecto con gran potencial dentro del mercado verde.  

Kawsay S.R.L se encuentra compuesta por un grupo de jóvenes con nuevas ideas y un 

espíritu emprendedor, donde en equipo unen fuerzas para realzar el prestigio de la marca, 

contando con el apoyo de nuestros proveedores extranjeros manteniendo lazos 

internacionales que nos servirían en un futuro para ampliarnos como compañía. 

 


