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INTRODUCCIÓN 

El presente plan de negocio apunta a determinar la viabilidad del proyecto de inversión 

de la elaboración y comercialización de mermeladas y frutas en almíbar de mango, 

arándano y guayaba en las unidades de negocio como supermercados, autoservicios, 

minimercados y afines del Departamento Central. 

Primeramente, se indaga sobre las disposiciones legales como leyes y resoluciones que 

afectan a la empresa, así también los correspondientes requisitos que se requiere para 

la apertura de una empresa regida por la Sociedad de Responsabilidad Limitada. 

Además de las normas de salubridad. 

Luego se establecen los pasos para la elaboración del estudio de mercado, a fin de 

determinar la demanda y conocer los gustos y preferencias de los clientes potenciales. 

De los datos obtenidos se formulará estrategias a fin de atraer a los clientes a través de 

promociones y publicidades. 

Se realizará un plan de producción especificando el proceso de mermeladas y frutas en 

almíbar, y la disponibilidad de materia prima e insumos, así como la capacidad de la 

maquinaria. 

En cuanto a la organización de la empresa se detalla la cantidad de colaboradores 

necesarios, reclutamiento, manuales y los reglamentos que rige la empresa. 

Se menciona el análisis de los factores macroeconómicos que afectan a la empresa. 

Por último, se realiza un plan financiero teniendo como resultado la inversión 

necesaria, además del VAN y TIR. 


