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RESUMEN

El presente proyecto consiste en la puesta en marcha de una pequefia unidad de negocio
de servicio de asistencia vehicular. Para evaluar la rentabilidad financiera de este
proyecto se realizaron varios estudios que comprenden el estudio de mercado hasta
llegar a la evaluacion econdmica y financiera del emprendimiento proyectado.

El estudio de mercado se baso en cuatro aspectos: el estudio de la demanda, la oferta,
precios y consumo. Para la determinacion de la demanda se realizaron varios célculos,
los cuales permitieron determinar la segmentacion del mercado que el Proyecto pretende
cubrir. La demanda de servicios de gruas se establecio mediante proyecciones realizadas
con el modelo de estructura simple.

Para la determinacion del precio para cada tipo de servicio de remolque, se utilizaron 4
métodos; el de precios promedio de la competencia, el método del precio con base en el
margen de utilidad sobre el costo, el precio a través de la demanda y la oferta y el precio
maximizador de utilidades.

Después de haber analizado estos métodos, el precio que se tomo fue el de precio
promedio de la competencia, ya que es lo que se estaria manejando en el ambito del
mercado en el cual apuntamos. Este fue el precio que se tomd porque es el que se
encuentra en el punto medio de los precios de nuestros competidores.

Después de haber realizado el estudio de mercado, se realiz el estudio técnico para
determinar la viabilidad técnica de la prestacion de servicio de asistencia, asi como la
localizacion y el tamarfio éptimo del proyecto. La localizacién 6ptima del proyecto fue
realizada por medio de un método de ponderacion en la cual se le asigné una lista de
variables importantes para el proyecto y se le asigné un porcentaje de

ponderacion seguin su importancia. Luego se procedid a evaluar la presencia de cada una
de esas variables en los tres posibles lugares de localizacion del proyecto. La zona que
cumple en mayor medida con las variables importantes para el proyecto es en la ciudad
de Luque, mientras que en la zona de Asuncion y San Lorenzo quedaron descalificadas.
Ya con el estudio de mercado y técnico realizados, se pudo realizar el estudio
econdmico, es decir la determinacion de los costos de inversion inicial, los costos de
produccion, los costos de administracion y los costos financieros. La inversion inicial
es de Gs.1.708.000.000.

La determinacion de las ventas es otro componente del estudio econémico, estas se
determinaron multiplicando la cuota de mercado por el precio de venta del producto.
Las ventas totales se estiman en 9.649 unidades y su precio promedio estimado es de G.
250.000 por cada servicio, esto da un total de Gs. 2.412.250.000 ingresos anuales en
primer afio.

Finalmente se calcul6 el Valor Actual Neto y la TIR. La TIR fue de 75% y Valor Actual
Neto ascendio a G. 3.876.032.000., proyectandose un tiempo de recuperacion del capital
invertido en 2 afios y 1.5 meses aproximadamente. Es por esto que se concluye la
viabilidad razonable y moderada del presente proyecto.



