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INTRODUCCIÓN 

 

La industria de los bares ha ido creciendo y evolucionando a lo largo de los años, 

convirtiéndose en la actualidad en un lugar de encuentro cualquier día de la semana, a la 

vez que cada vez hay más locales con diferentes propuestas, pues el mercado así lo exige, 

por lo que, mientras más específico sea, más fidelidad se podría lograr.  

El presente proyecto tiene como finalidad determinar la viabilidad y factibilidad de una 

propuesta de inversión en un bar, orientado al género rock blues y afines, denominado 

Morrison’s Pub S.R.L.  

La empresa está orientada a jóvenes y adultos que gustan de estilos de música 

mencionados más arriba y buscan espacio como punto de encuentro con los amigos para 

cualquier tipo de ocasión. La misma busca posicionarse en los primeros puestos del 

mercado en un periodo de 5 años. 

 


