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RESUMEN EJECUTIVO 

La propuesta de proyecto plantea la implementación de una empresa de Transporte 

Turístico, de una denominación jurídica S.R.L con el nombre de Destimundo Viajes, 

que estará ubicada en la ciudad de Itauguá, dista a 30 Km de la ciudad de Asunción 

sobre la Ruta II. La cual dispondrá de una flota de unidades de transportes de nivel 

corporativo, con circulación nacional e internacional. La misma se hallará direccionada 

al segmento estudiantil, empresarial y especialmente enfocado al ámbito hotelero, 

basado en un servicio personalizado y adaptado a las exigencias del mercado, 

apuntando a ser una empresa líder y alta confiabilidad en el rubro del transporte 

turístico. 

En cuanto a los tipos de servicios a ofrecer se describe a continuación: 

• Traslados en ómnibus de turismo de 60 / 64 asientos reclinables semi cama, 

música funcional, ventanas panorámicas, refrigerio a bordo, seguro de pasajero 

contra todo riesgo y máximo confort a cargo de profesionales conductores. 

• Servicio de refrigerio a bordo en viajes de larga distancia. 

• Atención personalizada. Basada en la cordialidad y el respeto hacia los clientes 

y los funcionarios de la empresa. 

En cuanto al estilo de la oficina será tropical, este tipo de decoración predomina los 

colores vivos y el verde, las plantas también tienen mucho protagonismo, se 

incorporará tantas plantas sea posible en la oficina, sobre todo en las zonas de descanso 

o recepción. Se utilizará varios cuadros de destinos y motivos tropicales eso hará un 

ambiente importante. Para la realización del proyecto se necesita una inversión total de 

₲ 664.805.950. 

En cuanto al ingreso para el primer año de ingresos proyectados por ₲ 1.461.600.000 

y los gastos también para el primer año serán de ₲ 1.246.216.560, teniendo así para el 

primer año un punto de equilibrio de ₲ 1.267.334.851. Para el quinto año se tendrá 

ingresos de ₲ 2.487.217.509 y los gastos también serán de ₲ 1.784.219.585, y el punto 

de equilibrio será de ₲ 1.394.172.723 y para el décimo año el ingreso está proyectado 

a ₲ 4.308.100.509 y los gastos también serán de ₲ 2.713.951.275 y el punto de 

equilibrio será de ₲ 1.397.737.061.  Para la inversión se contará con un capital propio 

₲ 464.805.950 y se procederá a financiar con el Banco BASA 200.000.000 Gs. Con 

una tasa de interés anual del 16 % por un plazo de 10 años. En la evaluación económica: 

• Valor actual neto del proyecto (VAN) ₲ 1.215.642.605 

• Tasa Interno de Rendimiento (TIR)  44.47% 

• Periodo de Recuperación de la Inversión (PRI) 4 Años y 1 mes 

Y finalmente en la evaluación financiera se obtiene: 

• Valor actual neto del proyecto (VAN) ₲ 1.102.920.246 

• Tasa Interno de Rendimiento (TIR) 40.56% 

• Periodo de Recuperación de la Inversión (PRI) 4 Años y 7 meses 

 

 


