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RESUMEN 

 

La educación es el proceso de facilitar el aprendizaje o la adquisición de conocimientos, 

habilidades, valores, creencias y hábitos de un grupo de personas, que, a través de varios 

métodos como la narración de cuentos, la enseñanza, la discusión, el ejemplo los transfieren 

a otras personas.  

   La educación infantil o preescolar abarca desde el nacimiento hasta los seis años, es cuando 

los niños entran en la educación primaria. A la institución donde se produce esta educación 

se la llama Escuela Infantil o Jardín de infantes, también llamada GUARDERIA en nuestro 

país. El currículo en esta etapa se marca como objetivo el desarrollo de la naturaleza física, 

intelectual y moral de los niños con énfasis en los ritmos de cada uno de ellos. 

   En busca de una institución que pueda ofrecer una educación inicial privilegiada, se da 

inicio a la Guardería “La Casita de Ana Paula” S.R.L., una sociedad de responsabilidad 

limitada que se dedica al rubro de la educación, exclusivamente en la educación de niños y 

niñas de entre 3 meses de edad hasta los 3 años de edad.  

   Con este objetivo trazado, se establecen análisis que exponen la rentabilidad con 

financiamiento del proyecto en la Tasa Interna de Retorno con 25.53 %, superando a la Tasa 

de Corte que lanza el 11.67 %. Estos datos demuestran la viabilidad tanto financiera como 

económica de este proyecto.  


