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RESUMEN 

 

Sapucai S.R.L es una empresa dedicada a la elaboración de termos, champañeras, hoppi 

y guampas forrados en cueros y símil cueros con diseños exclusivos y de máxima calidad 

y profesionalismo, busca constantemente la satisfacción del cliente adaptándose a sus 

necesidades cubriendo un ramo muy importante, apoyando la cultura y las costumbres de 

nuestra querida patria, el Paraguay.  

Busca ocupar un lugar preferencial en la mente del consumidor, mediante el 

reconocimiento y el prestigio, brindando calidad y diseños exclusivos, apostando al 

mejoramiento continuo de los productos de manera a obtener rentabilidad a nivel local, 

logrando la satisfacción del cliente.  

Con la investigación logramos obtener que los clientes optan por los diseños exclusivos e 

innovadores, mediante el cual este punto principal lo manejamos con mucho cuidado y 

delicadeza. Exponiendo la variedad de materiales de forrados de su termo, pudiendo optar 

por el 100% cuero o el símil cuero, la forma del forrado, si lo quiere en forma general del 

termo o una combinación de ambos, así también con los otros productos ofrecidos.  

Se establecieron los presupuestos de publicidad, ventas, de manera de conocer la inversión 

inicial y los costos iniciales requeridos para lo largo próximos cinco años, así también se 

determinó las maquinarias requeridas para la puesta en marcha, además se presentan los 

cuadros financieros en donde se demuestran la rentabilidad del negocio a lo largo de los 

cinco años, para esta puesta en marcha el negocio necesita una ubicación pues Sapucai 

S.R.L está ubicada en la Ciudad de Asunción , Barrio Villa Morra, en las inmediaciones 

del Shopping Villa Morra y Shopping Mariscal López. 


