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RESUMEN

El tema de la presente tesis trata de un CR S.R.L., la cual sera desarrollada en un periodo
de cinco afos, para ello se llevo a cabo una investigacion de los requisitos que son
necesarios para la constitucion de la empresa como una compafia Sociedad de
Responsabilidad Limitada. Para este analisis de Factibilidad fue necesario realizar un
estudio de mercado para saber los gustos y preferencias de quienes requieren la
prestacion de servicios de lavado para vehiculos livianos en nuestro local, el estudio de
mercado dio resultados positivos, ya que la empresa puede tener un segmento dentro del
mercado de servicios de lavado para vehiculos livianos segun las encuestas realizadas a
personas de la ciudad de Lambare.

Ademas, se realizd la evaluacion técnica y financiera para determinar la viabilidad del
proyecto, utilizando los indicadores de rentabilidad, como: valor actual neto (VAN), tasa
interna de retorno (TIR) y la relacién beneficio costo que indican resultados positivos.
El cuadro refleja la evaluacion del proyecto sin la necesidad de solicitar un préstamo
bancario, la rentabilidad que refleja las herramientas evaluativas, teniendo un VAN
positivo mayor a cero 178.230.000 y una TIR de 55% mayor que la tasa corte 30%.

El cuadro con financiacion demuestra que al tener mas flujo de efectivo con el préstamo
bancario el proyecto genera mayor utilidad.

El VAN 177.173.000 positivo y la TIR 59%, una tasa de corte de 30% y el tiempo de
recupero del capital de un afio y cuatro meses son herramientas financieras que
demuestran la viabilidad de CR S.R.L.

El proyecto de la empresa CR S.R.L. es viable, debido a que sus inversionistas pueden
obtener ganancias segun sus indicadores de rentabilidad, a partir del segundo afio de vida
de la empresa. La empresa segun su estudio de mercado tendra una buena aceptacion al
prestar sus servicios a la prestacion de servicios de lavado para vehiculos livianos en
nuestro local, ya que existe una de manda insatisfecha actualmente, debido a que las
empresas que ofrecen estos servicios no llenan las expectativas de los clientes.

Palabras clave: Analisis de Factibilidad, servicios de lavado para vehiculos livianos,
estudio de mercados, compafiia y financiera.



