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INTRODUCCIÓN 

 

El presente trabajo ha sido elaborado como un estudio de proyecto para la instalación de 

una empresa dedica a la producción y comercialización de productos saludables en base 

a insumos naturales tales como jugos, minutas rápidas y saludables e incorporar con café 

y té.  

Los resultados obtenidos servirán para tener un conocimiento de los diferentes ámbitos 

en los cuales se relacionan a este tipo de empresa, el servicio que Café Trinidad + Bar de 

jugos surge en ofrecer productos saludables, y que les permita  

disfrutar de momentos inolvidables junto a familiares y amigos, el mismo que les brinde 

un servicio exclusivo ofreciéndoles productos de calidad.  


