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RESUMEN

El presente proyecto universa, en el cual se crea la empresa AJ Transportes Refrigerados
S.R.L., se dedicara a realizar fletes internacionales terrestres, la exportacion de carne
vacuna como producto de primera necesidad a Chile como también cualquier otro
producto ya sea refrigerados o no y la importacion de productos varios como vinos,
fideos, envases metalicos, frutas, etc., la empresa se ubicara en la Ciudad de Capiata, Ruta
2 km 18,5 Barrio Loma Clavel , considerando que es un negocio que genera buenas
expectativas de desarrollo a mediano plazo, ya que satisface las demandas actuales de
exportacion e importacion.

Dicho proyecto cuenta con diferentes capitulos en los que se analizan distintos estudios
segun la importancia de cada uno, en el concepto de negocio se identifica la descripcién
de la empresa y el servicio a ser comercializado, la mision, vision, valores, los objetivos,
etc. En el estudio juridico se determinaron la razén social de la empresa y el tipo de
sociedad a constituir, como asi también los tramites, requisitos legales, y costos de los
mismos, dentro de los Aspectos Econdmicos se tendra en cuenta la Macro y la Micro
Economia y todo lo que respecta a los mismos. En el capitulo operativo se encuentra el
organigrama de la empresa que serviran para la elaboracion del manual de funciones,
procedimientos, fluxograma, lay out. En el Analisis del mercado se identificara el método
de recoleccién, procesamiento y analisis de datos, la muestra, los principales
competidores y el andlisis de la estructura competitiva del sector, en marketing se
realizara el andlisis FODA, las estrategias competitivas segin Ansoff , Michael Porter y
el marketing operativo. Dentro de los Aspectos Operacionales se puede analizar el
organigrama del sector productivo, el proceso de produccion del servicio y los principales
proveedores. Se tiene en cuenta a demés de la responsabilidad social que ejercerd la
empresa y el plan de expansidn que tiene en cuenta el crecimiento empresarial. En el
capitulo financiero seran analizadas la viabilidad y rentabilidad del negocio VAN y TIR.



