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INTRODUCCION

La idea de negocio pretende dar a conocer una nueva empresa “Filigrana SRL” que
mantiene la tradicion de la orfebreria luguefia en la comercializacion de la filigrana, a
fin de satisfacer la amplia demanda en el mercado nacional.

El nombre de la empresa fue elegido haciendo referencia a la técnica con la que son
realizadas las joyas que la empresa adquiere para su posterior venta.

El nombre tiene sus origenes del Italiano Filigrana compuesto del latin filum ‘hilo’ y
de grano, porque en orfebreria se decoraban los hilos de filigrana con pequefios granos.
Su significado: Obra formada de hilos de Oro y Plata, unidos y soldados con mucha
perfeccion y delicadeza (RAE).

Las joyas seran adquiridas de experimentados artesanos, quienes mantienen la milenaria
tradicion de la elaboracion de la filigrana luquefia en plata, agregandole las nuevas
tendencias globales de la moda, obteniendo joyas de calidad trabajadas artesanalmente.
Se haelegido dicha sociedad, por la no necesidad de realizar asambleas, porque no existe
un capital minimo para iniciarlo y porque los gastos de constitucién de dicho tipo de
sociedad son més accesibles y conllevan menos tiempo.

Productos a Ofrecer:

* Aros

* Pulseras

* Anillos

+ Cadenas

* Prendedores

* Gargantillas

* Rosarios



