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INTRODUCCIÓN 

Como es sabido el desarrollo de los países se ha dado indiscutiblemente por el 

crecimiento de las industrias y empresas, quienes por medio de sus actividades se 

convierten en el motor que mueve la economía de cada país y en conjunto la economía 

mundial. Pero este crecimiento va concadenado al aumento de consumo de recursos 

naturales necesarios para la subsistencia del ser humano. 

Actualmente las organizaciones se enfrentan a un ambiente cada vez más competitivo 

y globalizador, que exige el cuidado del entorno natural, por lo cual estás deben 

concebir estrategias más complejas, y desarrollar una diferenciación importante para el 

público objetivo. 

Por ello, se pretende desarrollar un producto innovador en diseño, funcionalidad, que 

sea considerado exclusivo por el comprador, enfocando al cuidado del medio ambiente 

y destaque de la artesanía paraguaya en cada mueble. 

“Artesan Pallets S.R.L” es una empresa que diseña, produce y comercializa muebles 

de madera de pallets, ofreciendo una línea de producto sustentables, con estilo y diseños 

únicos, dando un lugar primordial a nuestra artesanía paraguaya en cada una de sus 

presentaciones. 


