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RESUMEN 

 

Nombre del Proyecto: Ñandutí S.R.L.  

Ubicación del Proyecto: Ciudad de Luque en el barrio las Américas.  

Proyecto dirigido al rubro de servicio de hotelería, cuyo sector se mantiene creciendo 

paulatinamente, la propuesta del tipo de sociedad para dar nacimiento a la empresa es la 

de Sociedad de Responsabilidad Limitada, esta elección será fundamentada en el capítulo 

jurídico.  

El estudio de mercado será realizado según muestreo no probabilístico, mediante la 

encuesta, en la actualidad existe formulario Google que permite realizar la encuesta desde 

la web, también será realizada de manera directa con el segmento seleccionado. Este 

análisis nos permitirá establecer si existe demanda comercial del servicio que ofrecerá la 

empresa.  

La inversión inicial basados en los estudios financieros, arrojan como resultado la suma 

de Gs. 1.480.000.000, lo cual podrá ser recuperado en un lapso de tiempo aproximado de 

2 años y 14, 66 meses, esta inversión representa un 74% del aporte propio y un 26% de 

financiamiento bancario.  

Los aspectos de la estructura organizacional, macro y microeconómicos resultan 

favorables, no obstante, existen aspectos que serán negativos para la empresa, motivo por 

el cual resulta necesario la generación de estrategias que permitan minimizar el impacto 

negativo. 


