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RESUMEN EJECUTIVO

Agua Mineral Piro’y es una empresa que se dedicard a la purificacion, envasado y
comercializacion de agua de mesa en la ciudad de Capiatd. Los productos que se
comercializaran son bidones retornables de 20 litros.

El presente proyecto esta compuesto por nueve capitulos los cuales son una guia para la
implementacidn de una planta purificadora en la ciudad de Capiata y son los siguientes:
Capitulo 1: En este capitulo se detalla como nace la idea de negocio, se establece su
nombre comercial que sera “Agua Mineral Piro’y”. De la misma manera se describe los
objetivos de la empresa.

Capitulo 2: En este capitulo se desarrollaran los aspectos legales de la empresa, esto
serviréd de base para la constitucion y la conformacion real de la organizacion.

Capitulo 3: En este capitulo se presenta una investigacion sobre el mercado del agua
mineral embotellada. Luego se identifican los atributos resaltantes del producto que es
el bidon de 20 litros.

Capitulo 4: aqui habla sobre el proposito que se busca en los miembros de la
organizacion que es adaptar comportamientos y objetivos hacia un horizonte y vision
compartida.

Capitulo 5: tiene como principio ubicar cuales son las caracteristicas basicas del
mercado donde opera el producto y a partir de ahi identificar oportunidades de desarrollo
para implementar estrategias competitivas.

Capitulo 6: abarca toda la informacion fundamental que se debe tomar en cuenta para el
establecimiento de politicas, procedimientos y normas de control interno que seran de
utilidad para la adecuada administracion de una Planta Purificadora.

Capitulo 7: en este capitulo se aprecia todo lo relacionado con el entorno econémico
donde se opera (variacion del dolar, inflacion, tasa de empleo, contecto politico, etc.).
Capitulo 8: aqui se describe todo lo que conlleva el proceso de produccién de agua
mineral como proceso técnico de la fabricacion del producto, mano de obra, maquinarias
utilizadas, entre otros.

Capitulo 9: Abarca los estudios financieros, comenzando con los presupuestos. El
proyecto sera financiado con un 26% de un crédito bancario y un 74% de recursos
propios.



