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INTRODUCCIÓN 

 

Esta investigación se encuentra enfocada en el mercado de la comercialización de Bolsas 

Ecológicas a fin de cubrir la necesidad de cumplir dentro del sistema social una 

conciencia proyectada hacia las próximas generaciones dando de baja a los malos hábitos 

de la sociedad.  

Con la elaboración de este proyecto es crear un producto innovador y ecológico, luchando 

cada día por mejorar nuestro planeta, y este es un compromiso que llevamos cumpliendo 

para el logro de los objetivos de la empresa.  

El incremento del uso de bolsas de polietileno como embalaje y envase generalizado ha 

aumentado considerablemente, multiplicando así su nocivo impacto ambiental, en 

muchos casos ya no son vueltos a utilizar lo cual genera una gran masa de residuos no 

degradables es por esto que se presenta la necesidad de las bolsas ecológicas.  

Nuestra actividad principal es la comercialización de las bolsas ecológicas, para lo cual 

contaremos con excelentes materias primas de nuestro producto; tendremos varios 

modelos que garantizarán los más altos niveles de calidad de las bolsas, nuestros 

elementos como seguridad, resistencia y durabilidad.  

Las campañas informativas, que tratan de dar a conocer los beneficios y así poder 

establecer las estrategias de marketing que nos ayuden a poder fortalecer nuestros pasos 

de venta y adentrarnos en el mercado.  

A través de políticas ambientales que utilizamos al producir nuestros productos logramos 

cambiar la mentalidad del consumidor y de esta manera contribuimos a la no generación 

de desechos plásticos, cuidando el medio ambiente. 


