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INTRODUCCIÓN 

 

La empresa es representante de la marca Mizuno en Paraguay. Decidimos traer esta marca 

en Paraguay ya que tiene mucha salida comercial en los demás países, nos basamos en el 

vecino País Argentina, su aceptación fue muy satisfactoria para los representantes, 

pensamos que será igual en Paraguay. La demanda en este sector cada día va en 

crecimiento y obtiene una aceptación muy eficacia.  

Nuestra sociedad es S.R.L ya que implica dar vida a nuestra organización de manera 

jurídica.  

Esta Sociedad la conforman socios, sus aportaciones participan en el capital de la 

organización.  

Somos libres de distribuir beneficios a los miembros de la empresa como también de 

delegar beneficios a la persona que ha hecho un mayor trabajo en lugar de la persona que 

invirtió más dinero.  

Nuestros impuestos dependerán de las ganancias que obtendremos y si nos encontramos 

en una situación de demanda los bienes personales de los miembros no podrán ser 

confiscados.  

En este capítulo se detallarán los pasos para la constitución legal de una empresa, los 

trámites a realizar y los costos de constitución de sociedad. 

 


