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RESUMEN

El crecimiento industrial y tecnolégico de nuestra era toma crecimientos exponenciales
a medida que transcurren los dias, a pesar de esto, el hombre también siempre es fiel a
muchas tradiciones.

Veleria Aquino S.R.L. nace en la ciudad de Luque — Paraguay, para satisfacer la
necesidad de cubrir una herramienta muy importante dentro de una de las tradiciones
mas practicadas a nivel nacional y mundial, la religion.

Las velas, son “El alimento” de las ceremonias y/o actos religiosos dentro de las iglesias,
esto quiere decir que son un producto de primera necesidad y de constante compra,
debido a la duracion de cada una.

La casi nula competencia en el mercado actual, combinada con la calidad del producto,
el plan de negocios y las estrategias elaboradas, llevan a este proyecto directamente al
éxito. Teniendo como principal objetivo consolidarnos, a mediano plazo, como la
empresa referente del rubro a nivel nacional.

Con el sélido estudio de mercado realizado, en la ciudad de origen y los alrededores, se
define un catalogo de productos que tendra demanda durante todas las temporadas del
afio, teniendo un movimiento estable y continuo.

Con dicho estudio también vemos el margen de ganancia que este negocio nos otorga.
Teniendo en cuenta el costo final del producto vs el precio de venta del mercado. Como
mencionamos anteriormente, estamos convencidos del éxito de este negocio. En un gran
porcentaje, el mercado hoy esta cubierto por velas importadas, las cuales son de una
calidad muy inferior a la que sera lanzada por nuestra empresa. De igual modo, la
competencia en precio no serd tan dispareja. Para acompafar la calidad de nuestro
producto y la excelente relacion con el precio, también estamos seguros que la apuesta
en buscar la satisfaccion total de nuestros clientes seran nuestra principal arma y ventaja.



