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INTRODUCCION 

 

La idea del negocio surgió pensando en satisfacer la demanda en La Ciudad de Limpio. 

Emprender un proyecto implica un desafío, que, para llevarlo a cabo desde sus inicios 

hasta la puesta en marcha, se debe conocer por lo menos el soporte indispensable que es 

el estudio de su viabilidad.  

Esta empresa está dedicada a la comercialización de envasado de arroz, se ha visto en la 

necesidad de darle un aporte económico, por lo que será en beneficio de la sociedad y al 

sector de consumidor. AC Distribuidora S.R.L para la comercialización maneja varias 

líneas de productos, pero como toda microempresa tiene varios problemas que 

corresponde al nivel de ventas, es por ello que hemos localizado la falencia de la empresa 

en la parte comercial la cual daremos una alternativa de solución, a través de una 

investigación con la utilización de todas las herramientas como las textuales y técnicas 

que se necesita para elaborar una solución al problema.  

Este trabajo profesional de grado consiste en la investigación de mercado, elaboración de 

un proyecto, puesta en marcha que pretende activar en el mercado, en la búsqueda plena 

de innovaciones, al ingresar al mercado nacional nos hemos esforzado en crear un 

concepto diferente de provisión de artículos en el ramo de arroz.  

Con la firme idea de lograr el objetivo y obtener el éxito; se constituye AC Distribuidora 

SRL que se dedicará a la venta de envasado de arroz. 

 


