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INTRODUCCIÓN 

 

Debido al alto porcentaje de personas discapacitadas, y a la poca competencia en venta 

de aparatos ortopédicos, al crecimiento poblacional, y las distancias, todos ellos fueron 

factores para la elección del tema. El Proyecto Universa elaborado a continuación, es de 

un local de venta de aparatos ortopédicos  

ubicada frente a Emergencias Médicas. El negocio llevara la denominación “FVC Salud 

S.R.L.”, con la visión de que dicha empresa con el trascurrir de los años brindara un 

servicio completo expandiéndose en todo el territorio Nacional. El presente proyecto se 

realizará con el objeto de analizar las posibilidades, refiriéndose a las situaciones dadas 

en el área De emergencias médicas de Asunción para la realización del negocio. Se 

analizarán las oportunidades y amenazas en la mencionada región, así como la 

rentabilidad del proyecto. El tema elegido para el presente plan de negocio o proyecto 

Universa fueron por razones de interés y conocimiento del estudiante, con el fin de 

facilitar tanto la realización del trabajo, como también la defensa del mismo, sirviendo, 

así como base para el inicio de un propio emprendimiento, lo cual fue otro motivo de la 

elección del negocio, teniendo de esta manera una visión emprendedora. La metodología 

aplicada para recopilar o reunir información necesaria para poder presentar un buen 

estudio de mercado y una investigación real y fiable, será una encuesta, así como el 

análisis de fuentes bibliográficas.  

Para analizar el negocio se estudiará temas como el plan de negocio, un análisis de 

mercado, el plan de marketing, el plan operacional, el plan financiero, la responsabilidad 

social empresarial y el plan de expansión a futuro para el proyecto. 

 


