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INTRODUCCION 

 

Este tema fue elegido ya que forma parte de un emprendimiento personal real que está en 

proceso de ser lanzado al mercado paraguayo. Conlleva un desafío profesional, apuntamos 

a posicionarnos como marca en nuestro mercado, ya que cada día van a apareciendo locales 

de prendas de vestir, pero muy pocos logran innovar y proyectar una imagen o estilo que lo 

caracterice.  

Los productos que HolyShirt! ofrecerá al mercado son prendas de vestir y son remeras, 

jeans, camisas y calzados tanto para mujeres y hombres. Tendremos un estilo innovador y 

moderno, que es lo que últimamente la mayoría de las personas está buscando.  

 


