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INTRODUCCION

El clima tropical del pais hace de este pais y lugar propicio para la dispersion y el
relacionamiento con los demas haciendo favorable diversos tipos de actividades. A esto
le podriamos sumar la poblacion mayormente joven.

Mirando y prestando atencidn a estas delimitaciones, consideramos presentar con este
Trabajo de Conclusion de Carrera, las investigaciones sobre el mercado actual y la
comercializacion de mochilas, carteras y cartucheras, ofreciendo una alternativa
nacional, frente a los diversos competidores nacionales e inclusive internacionales.
Los diversos emprendimientos y sobre todo uno muy cercano que lo vi nacer, me
llevaron a tomar la decision y enfocarme en este proyecto. Este tipo de proyectos
deberia de ser el punto de partida de todas las Pymes pero debido a los escasos recursos
y la necesidad urgente de salir a la calle, no es considerada por casi ninguna.



