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INTRODUCCIÓN 

 

Un Plan de Negocios es un documento formal que resume toda la información necesaria para 

plantear y evaluar el desarrollo de un nuevo proyecto empresarial.  

Un emprendedor, a la hora de plantear un nuevo negocio, inicia el proceso de creación del 

mismo mediante el análisis de ideas básicas de cómo aprovechar una oportunidad que se 

presenta, analizar el entorno y hacer algunos números sencillos que determinaran la pre 

factibilidad del proyecto.  

Suponiendo que este análisis de pre factibilidad tenga un resultado positivo, el emprendedor 

deberá comenzar el proceso formal de búsqueda de información relativa al nuevo negocio. 

Así pues, se analizarán los variables del mercado (clientes, proveedores y competidores), se 

diseñará una estructura de servicio, se deberá plantear la estrategia de organización sin 

olvidar los aspectos financieros y económicos del proyecto.  

Es así que este proyecto trata sobre la idea de brindar servicios de Marketing Digital 

Multilingüe para empresas paraguayas exportadoras, nuestro principal objetivo será la de 

posicionarnos en el mercado de manera tal que destaquen nuestra calidad y capacidad de 

trabajo reflejados en resultados medibles para nuestros clientes.  

La empresa estará ubicada en la ciudad de Asunción, en las Calles Santísima Trinidad entre 

Tte. Anastacio Delgado y Prócer Francisco González.  

En los diversos capítulos se detallan los diferentes factores tenidos en cuenta para la 

viabilidad del proyecto, aspectos financieros, aspectos económicos y administrativos y desde 

el aspecto comercial obtendremos los puntos clave que nos ayudarán para la venta y una 

mayor satisfacción de las necesidades del cliente. 

 


