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RESUMEN 

 

La culminación de la carrera de Licenciatura en Marketing conlleva la elaboración de éste 

trabajo final, que presenta el desarrollo de las etapas de un proyecto empresarial a partir 

de una idea de negocio que es Marey Todo MakeUp; futura empresa de servicio de 

soluciones cosméticas orientado a mujeres de oficinas de la ciudad de Asunción; 

incluyendo en cada área del desarrollo la investigación y análisis como punto clave para 

la proyección de viabilidad de la idea. 

 


