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INTRODUCCIÓN 

 

Diabétyca Paraguay S.R.L.es un espacio que se dedicará al cuidado  

integral de las personas a través de los productos que ofrece la empresa, se dirigirá a todas 

aquellas que padecen de la diabetes.  

En el lugar encontrarán productos para complementar los cuidados  

necesarios para el desarrollo de sus actividades cotidianas tales como zapatos, calcetines, 

accesorios: Pinchadores indoloros, plantillas, así también podrán encontrar una línea de 

productos libres de azúcares y azúcar agregado, información a través de libros y 

productos para el cuidado personal siempre buscando la mayor calidad, garantía y 

respaldo. Brindando además del asesoramiento necesario para la adquisición y uso de los 

productos.  

Diabétyca Paraguay S.R.L. Nace a través del creciente número de personas que desean 

este tipo de productos y no logran satisfacer sus necesidades, con este modelo de trabajo 

se busca unificar las distintas necesidades en una sola tienda. 
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