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RESUMEN 

 

Sánchez Construcciones SRL es un proyecto de negocio que busca brindar servicios de 

habitación en la ciudad de Mariano Roque Alonso a través de un sistema de alquiler de 

dúplex bajo la figura de un barrio cerrado con los demás servicios complementarios que 

la figura exige y así explotar una brillante oportunidad de negocio.  

 Para arrancar el emprendimiento la sociedad realizará una inversión en activos fijos 

equivalente al 79% de la inversión total equivalente a Gs. 2.020.080.000.  

 El barrio cerrado estará edificado sobre un terreno ubicado en la ciudad de Mariano 

Roque Alonso, el mismo contará con 10 dúplex.  

 Dichos dúplex serán modernos con diseño de arquitectura vanguardista.  

Además de todo lo mencionado más arriba el barrio cerrado con servicios 

complementarios como ser la recreación con piscina, quincho, área de niños, canchas de 

deportes y plazoletas y seguridad las 24 horas, tendrá su propio sistema de abastecimiento 

de agua y trasformador e energía eléctrica propia. 


