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RESUMEN 

 

La colonia Fernheim con su capital Filadelfia propone una experiencia emocionante e 

intrigante. Desde turismo de cultura, como museos y su historia, a turismo de naturaleza, 

como granjas, campos y estancias, hasta turismo de producción, como fábricas de lácteos 

y maní, la colonia ofrece mucha variedad al elegir un tipo de turismo. Sin embargo, dicha 

ciudad no posee suficiente material, para poder desarrollar promociones precisas acerca 

de las atracciones turísticas; especialmente material creativo que llame la atención al 

turista y le den ganas de viajar hasta ahí. 

A continuación, mediante una encuesta se va investigar la razón detrás del hecho, que la 

mayoría de la población paraguaya en Asunción y Gran Asunción no conoce a los 

atractivos turísticas de la colonia Fernheim. 

Para la solución de dicha escasez, mediante el proyecto se quieren desarrollar varios 

materiales digitales e impresos, para fomentar el turismo de la colonia Fernheim. 

Así la colonia tiene la oportunidad, de mostrar al turista un cierto ‘otro mundo’, que se 

encuentra en medio del típico paisaje seco chaqueño. 


