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RESUMEN EJECUTIVO

El turismo es una actividad econémica que se ha potenciado afio tras afio, cuyo
adecuado manejo ha generado desarrollo turistico en las localidades receptoras. Gran
parte de este desarrollo se ha logrado con la identificacién y aprovechamiento del
potencial turistico con el que cuenta el lugar.

La propuesta esta relacionada a lo anteriormente mencionado, ya que presenta como
objetivo principal la de disefiar un plan estratégico para el desarrollo sustentable del
turismo de la municipalidad de Capiata, departamento Central, a fin de posicionar a la
ciudad como municipio turistico y contribuir con una herramienta que permita
aprovechar los recursos turisticos de una manera sustentable y sostenible generando
una concientizacion de los habitantes. Este desarrollo se ha enfocado en el estudio de
los aspectos econdémico, sociocultural y territorial-ambiental del lugar teniendo como
base el potencial turistico. Todo ello, con el propdsito de que la actividad turistica de
la localidad se potencie, puesto a que goza de una riqueza natural y cultural importante,
y de esta manera se desarrolle el turismo.

Asimismo, para poder identificar el potencial turistico del Municipio de Capiata se
aplicaron una serie de instrumentos como las encuestas, entrevistas y fichas de
inventario turistico que nos permitio conocer y evaluar la realidad turistica en la que se
encuentra, para posteriormente conocer la manera de como contribuir al desarrollo de
este sector.

El principal mercado son todas las personas que radican en la zona del departamento
Central, cuenta con buena accesibilidad que estan totalmente asfaltadas, acceso a las
dos rutas principales PY0ly PY02.

Segun la investigacion de mercado, el Plan de desarrollo Turistico para la ciudad de
Capiata es aceptado por los pobladores y estarian dispuestos a participar en el desarrollo
del mismo, la mayoria de los encuestados son personas jévenes con mucho entusiasmo
e ideas innovadoras, que creen y apuestan por su ciudad.

Para llevar a cabo este proyecto, se propone la creacién de una oficina de turismo dentro
de la organizacién de la municipalidad que serd solventado por el presupuesto de
acuerdo al Decreto N° 4774/16 reglamentario de la Ley N° 5554. Dispone la
obligatoriedad de presentacion de los Planes de Desarrollo Departamentales y
Municipales a la STP, y de vinculacién a los mismos, para las rendiciones de cuentas
de las Gobernaciones y Municipalidades y por la comercializacion de los circuitos que
a la vez seran destinadas a las mejoras continuas y mantenimiento de las areas y
recursos turisticos.

Se propone la ejecucion de 8 etapas dentro del plan a fin de cumplir con los objetivos
propuestos: La primer etapa es la elaboracion del Diagnostico Sectorial que incluye un
relevamiento del inventario patrimonial y diagnéstico del entorno (situacion actual)de
Capiata y del mercado turistico a nivel internacional y nacional, posteriormente, la
segunda se basa en la definicidon de un Ideario que incluye : mision vision, objetivos,
metas, valores, tercera etapa el desarrollo de ejes rectores con sus respectivas
estrategias y acciones orientacion futura del turismo en el municipio fijando objetivos
concretos ,cuanta etapa clasificacion de las estrategias que propone la guia de trabajo,



quinta etapa disefio del programa de actividades por acciones prioritarias, ya sea a
corto, mediano y largo plazo , la sexta etapa se refiere al disefio de productos turisticos
la combinacion de recursos y servicios turisticos de acuerdo a las necesidades del
municipio, séptima etapa proceso de gestion, la octava etapa consiste en el presupuesto
de costos y gastos y por ultimo la conclusién

En cuanto a la propuesta de los circuitos turisticos desarrollados para potenciar el
municipio de Capiata y ademas beneficiar a las localidades aledafias con una capacidad
méaxima de 12 personas por circuito, entre los que se ofrecera:

- Circuito vivencial cultural “Mitos y Leyendas”

- Pueblos con encanto

- Circuito experiencial Las 6 Iglesias

- Circuito Dejando huellas

- Circuito vivencial artesanal

- City Tour

En cuanto a la inversion financiera de la puesta en marcha tendré el monto inicial de
inversion la suma de G 383.494.773, los fondos provienen de la Municipalidad de
acuerdo a la Ley Organica Municipal define al Plan de Desarrollo Sustentable del
Municipio.

La proyeccion de ingreso anual segun los cuadros financieros para el afio 1 es lo
equivalente a (51.025.671.680, para el afio 5 un total de ingresos equivalente a (v
2.140.481.974 y para el afio 10 un total de ingresos equivalente a (5 3.620.083.536.
Los egresos proyectados segun los resultados arrojados en la proyeccién de los cuadros
contables y financieros nos dan para el afio 1 un total de ¢ 96.680.912 para el afo 5 lo
equivalente a 51.657.307.938 y para el afio 10 un total de ¢ 2.541.540.127.

Teniendo en cuenta los ingresos y egresos de los afios 1, afio 5 y afio 10 se tienen los
siguientes puntos de equilibrios para el afio 1 un total de ¢ 1.046.359.466, para el afio
5 igual a (5 1.068.336.553 y para el aflo 10 lo equivalente a (5 971.744.659.
Evaluando los datos previos anteriormente la rentabilidad econdémica de la Tasa Interna
de Rendimiento (TIR) es equivalente a 40,40%, el Valor Actual Neto (VAN) es igual
a (3 y el Periodo 763,158,044 de Recuperacion de la Inversion (PRI) es de 4 afios y 11
meses.

Por otro lado, la rentabilidad financiera nos da los siguientes datos; Tasa Interna de
Retorno (TIR) 38,52%, el Valor Actual Neto (VAN) igual a G 717.501.558 y el Periodo
de Recuperacion de la Inversion (PRI) es de 5 afios, 2 meses; con esto se establece la
viabilidad y factibilidad del proyecto, y tenemos como conclusion que es una inversion
que certifica el retorno del capital invertido, alcanzando la rentabilidad esperada.

La propuesta sera beneficioso para la localidad y el municipio, con la participacion en
conjunto, trabajo en grupo se lograra trabajar por el desarrollo turistico de la ciudad.



