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INTRODUCCIÓN 

 

La empresa será una comercializadora y productora de chocolates llamada AGAFIA 

CHOCOLATES, el nombre proviene en honor a mi tatarabuela. Decidimos iniciar este 

proyecto ya que en el país hay muy pocas fábricas de chocolate de producción nacional. La 

mayoría de los chocolates comercializados en el país son marcas importadas, habiendo 

algunos lugares que tienen su propia producción de chocolates más que nada para eventos.  

 


