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INTRODUCCION

SONRIO

Debido a la necesidad existente en la poblacion paraguaya de acceder a la salud bucal,
sentimos la motivacion de emprender este proyecto, el cual apunta a brindar
tratamientos al mayor nimero de personas posibles, por medio de una atencion de
calidad, proporcionando al publico todas las especialidades odontoldgicas desde la
pediatria hasta la geriatria. El paciente SONRIO podré realizar sus tratamientos
odontoldgicos en un solo local con seguridad, confort y comodidad a precios accesibles
a su vez posibilitando la financiacion de los mismos a través de convenios con
cooperativas Yy financieras.



