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INTRODUCCIÓN 

 

TECNOFUEL S.A. será una empresa dedicada al rubro de estaciones de servicios; 

donde se comercializarán combustibles y lubricantes, además contará con un minimarket 

que ofrecerá la venta de productos de consumo inmediato siendo la mejor opción para 

compras rápidas en la zona. 

La estación de servicios TECNOFUEL S.A. estará ubicada en la ciudad de La Paloma 

del Espíritu Santo, departamento de Canindeyú, en el Km 530 sobre la Ruta Internacional 

Nº 10 Las Residentas, habilitada para las personas que residen o transitan por esta región 

del país. 

El objeto principal será la administración de dicha estación de servicios mediante un 

contrato de uso y marca con la distribuidora PUMA ENERGY PARAGUAY S.A.; 

donde TECNOFUEL S.A. actuará en calidad de “Operador”, según lo establecido en 

el Art. N° 3 del Decreto 10911 del 25/10/2000 por el cual se reglamenta la refinación, 

importación, distribución y comercialización de los combustibles derivados del Petróleo. 

Contaremos con (7) siete tanques para el almacenamiento de combustibles; (3) tres con 

capacidad de 20.000 (veinte mil) litros cada uno, (2) dos con capacidad de 13.000 (trece 

mil) litros cada uno, (1) uno con capacidad de 17.000 (diecisiete mil) litros y (1) uno con 

capacidad de 12.800 litros, para los siguientes productos: 

Puma Diesel: Diesel Común 

Ion Puma Diesel: es un combustible importado, de color champagne, el cual posee más 

de 53 cetanos y un contenido de azufre menor a 50 ppm. Excede los requisitos exigidos 

por la Resolución 11.833 de Industria y Comercio de Gasoil tipo I, y cumple con las 

exigencias de la Norma Euro 4, asegurando así un bajo contenido de azufre. 

Máxima 85: Gasolina sin plomo de primera calidad, posee un color amarillo claro. 

Maxxima 90: una nafta intermedia superior a las naftas comunes que se ofrecen en el 

mercado, de un color amarillo claro con un número de octanos superior a 90, guardando 

una excelente relación de precio y calidad. 


