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RESUMEN 

 

Teniendo en cuenta el crecimiento comercial constante de la zona en la cual tenemos 

proyectado situar el negocio creímos conveniente elaborar el proyecto de investigación 

e inversión cuyos resultados fueron bastante alentadores.  

El alto tráfico de gente por la instalación de nuevas empresas públicas y privadas, 

condominios, acceso a diferentes líneas de transporte colaboran para que ideas de 

negocios se asienten en este lugar.  

Doña Enca SRL es una empresa dedicada al ramo gastronómico cuyos ingresos se darán 

mediante la venta de alimentos a consumidores finales que en su mayoría serán 

funcionarios o visitantes de las empresas o entidades públicas y privadas, a estos se suma 

también los habitantes naturales de la zona que según determinamos en la demanda 

global son aproximada mente 3.500 personas. Pondremos a disposición de los 

comensales dos platos Menú Económico y Menú Ejecutivo como también bebidas y 

postres artesanales.  

La inversión requerida para la implementación del proyecto,así como para el sustento del 

negocio en sus inicios es de aproximadamente 250.000.000gs. Los emprendedores 

aportaran el 50% de esta cantidad por lo que es necesario inversores externos para 

completar el resto.  

Los impulsadores de este Proyecto son Edgar Guerrero Lic en Ciencias Contables y 

Administrativas egresado de la Universidad Columbia del Paraguay actualmente se 

desempeña como Jefe Comercial de la empresa Monte CristoImpor  

Export. David Delgado Lic en Ciencias Contables y Administrativas egresado de la 

Universidad Columbia del Paraguay Actualmente se Desempeña como Gerente 

Comercial Regional del Grupo Enrique Remmele SACI.  

Se prevé la recuperación total del capital aproximadamente en 2 años 11 meses, así como 

también mejores utilidades para la empresa ya que en este tiempo el negocio alcanzara 

un rendimiento del 80% sobre su potencial.  

Estamos convencidos de que este negocio será en realidad rentable ya que hoy los 

paraguayos específicamente los que viven en zonas céntricas de las ciudades cabeceras 

del país optan por adquirir sus almuerzos en locales de comida ya que de esta manera 

pueden optimizar el tiempo destinado en el horario del almuerzo logrando así que este 

receso sea los más placentero posible.  


