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INTRODUCCIÓN 

La idea del proyecto es la creación de una empresa dedicada al armado de estructuras 

metálicas a través de sistemas de soldaduras y/o bulones y su posterior montaje a obras. 

El servicio va orientado a empresas constructoras que necesiten los servicios de una 

empresa para el armado y montaje de estructuras metálicas como construcciones de 

depósitos. 

El mercado de la construcción es un sector que va en aumento positivo en el país, lo 

que significa una oportunidad de crecimiento para un proyecto de inversión. 

Se determina como cliente potencial a los profesionales encargados en la ejecución de 

las construcciones de estructuras metálicas como ingenieros y arquitectos, es por ello 

la necesidad de conocer los requerimientos que éstos determinan a la hora de contratar 

a una empresa que llevará a cabo el proyecto. 

La recolección de estas informaciones proporcionarán los atributos que serán ofrecidos 

para que el cliente potencial vea en una empresa nueva la solución a sus requerimientos. 


