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RESUME

Cataratas S.A. con sus productos ECO “Naturalmente Refrescante” se dedicara a la
produccidn, venta y distribucion de agua y cubos de hielo extraido directamente de agua
de manantial, nuestro objetivo es cumplir con todas las reglas sanitarias y de calidad, de
esta manera lograr la fidelidad de nuestros consumidores a la hora de comprar nuestros
productos, esto permitira mayor seguridad lo cual hace que sean consumidas por personas
de todas las edades, y a su vez ofrecer un servicio sumamente &gil y eficiente, teniendo
en cuenta el agitado ritmo de vida de las personas en la actualidad.

Los cubos de hielos se producen a través de dos maquinas que estan preparadas para la
elaboracion de los cubos de hielo.

Luego de la produccidn los cubos pasarian a ser conservados en bolsas de 5 kg, 10 kg y
15 kg a una temperatura de entre -8C° y -10C° para su venta al publico y distribucién de
los mismos. Para mantener dichos cubos de hielos contaremos con camaras heladas con
capacidades minimas.

En el caso del agua esta se extraerd de un pozo artesiano, mencionando que la fuente de
contaminacion mas grande es la carencia de un sistema de tratamiento de efluentes
urbanos y mas aun rurales, es por eso que se conducira por un sistema de filtro especial
que consiste primeramente en la oxigenacion , decantacion y/o filtracion para la
separacidn de elementos inestables, tales como el hierro, azufre y otros, siempre que dicho
tratamiento no persiga modificar la composicion de aquellos constituyentes del agua que
le confieren sus propiedades esenciales.

Posterior a eso pasara por una caldera desinfectante de residuos organicos y finalmente
se verteran en botellas de plastico biodegradables de 500 ml, 1y 2 Its., antes de llenar las
mismas, debemos inspeccionar y asegurarnos que estén en perfecto estado y asi mantener
la excelente calidad obtenida.

La empresa cuenta con un gran numero de fortalezas y oportunidades ya que podemos
destacar que ofrecemos productos 100% naturales por el hecho que los productos son
elaborados con aguas naturales extraidas de manantial.

Si bien los productos ofrecidos son consumidos diariamente en todo el territorio nacional
la empresa estara destinada a un mercado que, por el andlisis realizado, ha demostrado
una gran aceptacion hacia los productos, donde la demanda es superior a la oferta, en
donde la cantidad de empresas para satisfacer la necesidad de los clientes es minima,
encontramos una

zona estratégica en donde se ubicara la planta industrial que seria en la ciudad de Aregua
lugar donde se realizara la extraccidn, tratamiento y envasado del producto para su
distribucion.



