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INTRODUCCIÓN 

 

Somos Fruttelado S.R.L., una empresa 100% nacional, pensada fundamentalmente para 

ofrecer al mercado un producto sano y de exquisito sabor. Produciremos y 

comercializaremos helados de sabores clásicos, combinados y de frutas naturales, a través 

de un proceso que garantiza un delicioso sabor sin dejar de lado los beneficios 

nutricionales para el consumidor.  

La característica esencial de los helados artesanales radica en los ingredientes, 

principalmente los trozos de frutas naturales, y el proceso de producción que se verá 

reflejado en la frescura al momento de su consumo.  

Fruttelado S.R.L es una empresa que compite con grandes marcas como Amandau, Paris, 

Grido entre otras. Fruttelado S.R.L. va dirigido a las personas de la ciudad de Ñemby, 

jóvenes y adultos que consumen helado.  

 


