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RESUMEN

Al culminar la elaboracion de este proyecto se evidencia la viabilidad comercial,
técnica, administrativa, financiera y juridica del negocio a emprender.

Se pretende poner en marcha una empresa proveedora de servicio hotelero ecoldgico
rural a través de un establecimiento ubicado en la ciudad de San Estanislao
Departamento de San Pedro, Paraguay. Es un proyecto que nace debido una vision
centrada en una nueva tendencia de mercado en el sector cual es la de consumir
productos y servicios asociados a lo natural, a lo ecoldgico, con un compromiso de
cuidar el medio ambiente no solo del pais, sino el planeta.

El comportamiento del mercado de este tipo de servicios, permite observar que es
bastante atractivo, y que ademas es un generador constante de dinero para el pais. Asi
mismo se visualiza que el mercado local es atractivo, tanto asé que existen diferentes
organizaciones que llegan al pais con el objetivo de invertir directamente, mostrandose
como una buena oportunidad de negocio.

La empresa se denominara Santa Natura Hotel Ecol6gico, a ser constituida como una
Sociedad de Responsabilidad Limitada S.R.L., donde los socios seran responsables
hasta el monto de sus aportes realizados considerando que los costos que generara la
misma para su apertura y su mantenimiento, es menor que el de una Sociedad Anonima.



