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INTRODUCCIÓN 

 

Desde tiempos antiguos se ha comprobado que la miel es uno de los alimentos más 

completos del mundo por sus propiedades energéticas nutritivas y medicinales, por lo que 

sus requerimientos han llevado a la miel a niveles comerciales muy altos en estos años.  

Nosotros nos encargamos de vender y distribuir la miel de abeja 100% natural para la 

mayoría de los hogares y restaurantes del país, utilizamos las técnicas de higiene y calidad 

acorde a los estándares del mercado.  

El tipo de empresa por la que optamos para la Empresa Individual de Responsabilidad 

Limitada (E.I.R.L). Porque es la preferente para dicha actividad que realizaremos, por el 

capital mínimo que se requiere y los mínimos requisitos para ponerla en marcha.  

El propósito de nuestra empresa, además de legar a todos los hogares con un producto 

netamente natural sería de incentivar a las personas a consumir productos naturales que 

ayuden a la salud y en especial a nuestro medio ambiente.  

 


