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RESUMEN 

 

La Tienda del Galeno S.R.L. es una idea de Negocio en el cual se observó que el rubro 

de la medicina va en aumento en nuestro país aparte de ser un negocio que siempre está 

presente en el mercado puesto que la salud es de primera necesidad dado que el mercado 

aun no logra cubrir todas las necesidades de los alumnos y profesionales de medicina. Es 

por eso que nos enfocaremos en la venta de artículos, accesorios y uniformes para 

estudiantes y profesionales de la salud en general; todo en un solo lugar para la comodidad 

de los clientes potenciales.  

La Tienda del Galeno estará ubicada en la ciudad de San Lorenzo, ahí recibiremos a 

nuestros clientes para proveerles de los artículos que ellos requieran.  

Para la creación de esta idea de negocio se requerirá una inversión de Gs 260.000.000 

aproximadamente, donde la inversión total se recuperaría en un periodo de 3 años dejando 

buenos dividendos para la empresa, siendo un rubro bastante sustentable y auspicioso 

para los inversionistas que deseen multiplicar su inversión.  

Este plan de negocio tendrá éxito ya que el área de salud en si en Paraguay es un área que 

hace pocos años se le brinda la importancia que requiere lo que nos indica que hay 

proyección de crecimiento alentador con nuevas locaciones de salud y cada vez más 

profesionales hechos como en formación.  

 


