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RESUMEN 

 

En este proyecto analizamos la aceptación de los productos ecológicos en los alimentos 

que consumimos diariamente de modo a diagnosticar el volumen de producción y 

comercialización que se lograra obtener a través de la apertura de un negocio como este.  

El estudio realizado consiste en el desarrollo de diferentes parámetros que puedan medir 

la factibilidad del negocio propuesto, como por ejemplo una investigación de mercado 

que fue la principal herramienta que nos ayudó a comprobar el número de personas que 

estarían dispuestas a consumir este tipo de alimentos, así como también los que conocen 

los beneficios, etc. Dichos resultados fueron óptimos en el sentido al cual nos interesa 

llegar para de esa manera concluir que el negocio será un éxito potencial.  

Estos estudios fueron realizados además con el fin de proponer un diseño de empresa que 

apunte al éxito a largo plazo e incluya las nuevas actualizaciones que exige el mercado 

altamente competitivo que poseemos en la actualidad, generando las estrategias 

necesarias para el óptimo rendimiento financiero y crecimiento de la empresa a largo 

plazo y con índices favorables para el desarrollo económico del país.  

Otro punto a favor es que este mercado en el Paraguay aun no es lo suficientemente 

explotado, es decir no existe gran número de competidores, por ese motivo estimamos 

que el aprovechamiento del negocio elegido es mayor, en cuanto al crecimiento de las 

ventas, etc. según lo analizado en capítulos que se verificaran a continuación.  

Analizamos también la rentabilidad del negocio a través de los diferentes cuadros 

financieros, donde pudimos concluir si el proyecto tendrá el éxito esperado o no, en otras 

palabras, si es que el negocio conviene o no hacerse efectivo. Los resultados se presentan 

al final de los mismos para mejor entendimiento de los lectores. 

 


