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RESUMEN EJECUTIVO 

Atyha S.R.L es una empresa del rubro gastronómico ubicada en la ciudad de Atyrá, en 

un terreno adquirido de unos 1800 𝑚2. El establecimiento permanecerá abierto en 

horario continuo de 08:00 Hs a 21:00 Hs ofreciendo servicios de desayuno, almuerzo, 

merienda, cena y bebidas en general. 

El establecimiento gastronómico contará con una ambientación inspirada en las 

características históricas, culturales, artísticas y los lugares turísticos más emblemáticos 

de la ciudad, además de servicio de informadores turísticos que podrán ofrecer 

información sobre la ciudad a quienes lleguen al local. 

La infraestructura se compone de un salón principal, galerías laterales, sanitarios para 

clientes y funcionarios, áreas de oficina, cocina, estacionamiento para vehículos y 

motocicletas, así como para proveedores en la parte posterior. 

El monto inicial requerido para la implementación de este proyecto es de Gs 

941.685.169. Las principales fuentes de financiación son por crédito bancario, siendo 

este de un 33% del total de inversión, mientras que el 67% representa el capital propio 

de los inversionistas. El primer año se estima un monto de egresos de Gs 1.808.320.728 

y de ingresos Gs 2.024.190.000, el quinto año se esperan egresos de Gs 2.703.075.499, 

de ingresos Gs 4.217.855.308, así como en el décimo año se estiman Gs 4.166.570.425 

como egresos y Gs 7.895.317.412 de ingresos. Para alcanzar su punto de equilibrio la 

empresa deberá vender por un valor promedio de Gs 1.778.435.455 en el primer año. 

Por su parte, la evaluación económica dio como resultado la tasa interna de retorno 

(TIR) equivalente al 52,09%, el Valor Actual Neto (VAN) es igual a Gs 3.102.930.170 

y el Periodo de Recuperación de la Inversión (PRI) es de 4 años y 1 mes. 

Por otro lado, la rentabilidad financiera nos da los siguientes datos; Tasa Interna de 

Retorno (TIR) 50,16%, el Valor Actual Neto (VAN) igual a Gs ₲ 3.028.723.346. 

dejando así un Periodo de Recuperación de la Inversión (PRI) en 4 años y 3 meses. 

 

 


