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RESUMEN 

 

El presente plan de negocios consistirá en la creación de una empresa dedicada a la 

comercialización e instalación de productos a base de vidrio y aluminio. La misma 

contará con un showroom y depósito en el cuál se expondrán los diferentes tipos de vidrio 

y aluminio que podrán ser utilizados en las obras a ser llevadas a cabo. Además, dispondrá 

de catálogos en los cuáles se detallarán las especificaciones de cada materia prima. El 

showroom estará situado en la ciudad de Luque, Barrio Laurelty.  

Mercoglass se constituirá como Sociedad de Responsabilidades Limitadas, y dará empleo 

a aproximadamente 20 personas de forma directa, totalizando 80 empleos indirectos.  

Tendrá como objetivo principal, velar por la seguridad de las personas quienes residirán 

en las obras una vez terminadas, así como también la de los obreros quienes trabajan en 

la construcción de estas.  

Mercoglass S.R.L, será participe de la reactivación económica pos-pandemia y será un 

vehículo dinámico que ofrecerá innovación y seguridad en el sector de la construcción.  

 


