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RESUMEN 

 

La creatividad expuesta en campañas publicitarias es galardonada a nivel global, 

reconociendo a las personas que han dado su genio en ello. Así es como la publicidad de 

las agencias ha impuesto tendencias que fueron premiadas a lo largo de la historia de la 

misma. Paraguay no es un excluyente en este ciclo de creatividad y premiación. 

En la actualidad no se cuenta con un material que recopile la historia de la publicidad 

paraguaya, los galardones obtenidos desde el inicio de estos hasta la fecha, la cantidad de 

premios existentes y las áreas en donde las agencias lideran la obtención de ellos. 

Debido a que la intención es que dicha información, una vez recopilada, sea del acceso a 

todo quien disponga de internet. Siendo este el medio principal de difusión en donde todo 

quien esté interesado en él pueda obtenerlo. 

El principal soporte será la realización de un material gráfico editorial, conteniendo en 

este los premios obtenidos, organizaciones de cada premiación, creativos del medio y las 

gráficas más galardonadas. Siendo el diseño de un libro con infografías, iconografías, y 

la realización de una identidad para el mismo material. 

El material editorial que presentaremos será en base a los galardones que se presentan en 

nuestro país, por cada agencia, así como también por cada categoría. 

Contendrá infografías basadas en las mismas, por cada categoría y agencia, así como las 

premiaciones en nuestro país que son el Tatakua, campana de oro y gallo de oro. 

Estas serán proveídas para su promoción al Círculo de Creativos del Paraguay para 

integrar la misma a su sitio web 


