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INTRODUCCIÓN 

 

Este producto es un calzado fabricado en cueros nacionales e importados, proveídos por 

fabricantes de este País, buscaremos abarcar el mercado de mujeres en general.  

Calzados Bensi S.R.L busca incorporarse al mercado nacional y competir a un mismo 

nivel con las marcas de calzados que con gran frecuencia son importados a nuestro país 

ya que gozan de gran aceptación, buscaremos hacer de la nuestra, un marca reconocida 

por su calidad, exclusividad, diseño acorde a tendencias que se mantienen durante el 

tiempo y a innovadores cambios en ella, que pretendemos sea la base para obtener un gran 

alcance y por supuesto una gran aceptación.  

La responsabilidad social y ambiental es tomada en cuenta como otros de los pilares para 

el desarrollo de nuestro negocio.  

A continuación, se encontrará una planificación completa sobre el mercado potencial, la 

inversión inicial necesaria, la estructura de la organización y los recursos humanos 

necesarios, la estrategia de ventas y nuestros posibles competidores, como así también la 

descripción de los gastos, el flujo de efectivo y los indicadores financieros con el objeto 

de identificar la viabilidad de este proyecto denominado CALZADOS BENSI, constituida 

como una Sociedad de Responsabilidad Limitada. 

El servicio que prestara nuestra empresa es la venta de calzados para damas, en diferentes 

diseños y presentación, de tal manera que cumpla con las expectativas de cada uno de los 

clientes y su valor comercial esté al alcance de la población en general.  

El calzado que comercializaremos será exclusivamente en cuero vacuno, con bases de 

gomas resistentes, que garantizan elegancia y Comodidad al usuario. Se tendrá muy en 

cuenta la calidad, el acabado más fino, creatividad en la decoración y los últimos diseños 

de moda, estos son los que generan gran demanda entre jóvenes y adultos ya sea para 

cualquier ocasión. 


