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INTRODUCCION

El Dorado S.R.L surge a consideracion del amplio mercado capaz de sustentar dicha
idea de negocio, pues, los productos a ser importados y posteriormente comercializados,
son de masiva aceptacion y por ende, facil colocacion, a su vez el facil acceso a la
informacion que nos incumbe para la apertura de esta empresa, como ser el estudio de
mercado, procesos burocraticos, documentaciones entre otros.



