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INTRODUCCION

La empresa Etopa Bienes Raices es una empresa unipersonal creada con miras a satisfacer
las necesidades de una gran mayoria que busca una vivienda digna, intermediando con
excelencia entre el locador y el locatario, facilitando puestos de trabajo con flexibilidad
laboral, y potenciar un segmento de mercado que esta bastante descuidado.

Este tema fue elegido en vista de una necesidad dentro del mercado, segun propia
experiencia en esta area existen pocos inmuebles con relacion precio calidad con montos que
no superen los 2.500.000 Gs.

También siendo del interior me encontré con muchas dificultades para alquilar un inmueble
a un precio razonable y en la mayoria de los casos los inmuebles en mira estaban en
condiciones deplorables pero con precios bajos.

Con este proyecto se busca incentivar un segmento que posee una continua demanda de
modo de facilitar el acceso y brindar oportunidades a quien lo necesita.

Etopa Bienes Raices tiene como objetivo proveer una intermediacion de calidad entre el
cliente y lo que desea encontrar a un precio acorde a las posibilidades.



