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INTRODUCCIÓN 

 

En el momento en que se desea emprender un proyecto, hay que asegurarse, cuál será el 

objetivo empresarial y realizar una buena planificación para poder desarrollar los puntos 

específicos que necesita la empresa mejorando la empresa y así tener una ventaja 

competitiva.  

El plan de Negocio elaborado a continuación es MO’Â S.R.L., una empresa dedicada a 

la venta de productos, para el Merchandising de empresas a través de una página web y 

redes sociales, sin necesidad de poseer un local de ventas. El objetivo es analizar las 

posibilidades de desarrollar la empresa en Luque, teniendo como mercado meta las 

empresas ubicadas en Asunción y gran Asunción.  

Se analizarán las amenazas y oportunidades del negocio dentro del mercado, así como 

la capacidad de beneficios económicos para los inversionistas, determinar las 

necesidades de los clientes potenciales, y conocer quiénes son competidores existentes.  

MO’Â S.R.L. ofrece la propuesta de Merchandising empresarial destacando que lo 

primordial de toda empresa es la de poseer clientes fieles a la misma. 

 


